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Nachtigungen 1. Halbjahr 2025

Zeitraum: Janner - Juli 2025 | Vergleichszeitraum: Janner - Juli 2024

\2,

Jahr

Tourismusdestination

® Donau Niederosterreich
® Mostviertel
Waldviertel

Weinviertel

@ Wiener Alpen in NO

® Wienerwald

2025
Nacht.

981.097
652.702
707.827
349.728
611.544
814.230

Na&.Basis

984.340
662.553
721.298
342.317
597.985
829.192

4.117.128 4.137.685

Diff.Nidcht Diff.Nécht%

-3.243
-9.851
-13.471
7411
13.559
-14.962
-20.557

Dauer

-0,33 % I 1,81
-1,49 % I 2,40
-1,87 % I 3,54

2,16 % I 2,56

2,27 % I 313
-1,80 % I 2,63
-0,50 % 2,49

WIEN
‘ ACPER

in Nj L
n Nlederosterreich

Von Juni 2025 bis Mai 2026 werden in Grimmenstein (und somit in der Erlebnisregion Bucklige Welt)

jeweils im Vergleich zum Vorjahr ca. 7000 Nachtigungen pro Monat weniger ausgewiesen!



Nachtigungen 1. HJ nach Regionen 'VQEB’ES

in Nj L
n Nlederosterreich

Zeitraum: Janner - Juli 2025 | Vergleichszeitraum: Janner - Juli 2024

Jahr 2025
Verband Nédcht. Na.Basis Diff.Nacht Diff.Nacht% Dauer
ER Schneebergland 76.052 69.315 6.737 9,72 % I 3,22
ER Wechselland 49577 44.622 4955 11,718 56 I 2,45
ER Wiener Neustadt 121998 107.961 14.037 13,00 % I 2,18
IVAEININET e EREYE Il el 157.247 155.376 1.871 1,20 % I 2,68
VECHRECHO N UCEAVE M 206.670 220.711 -14.041 -6,36 % I 5,67
611.544 597.985 13.559 2,27 % 3,13 _i
.

Von Juni 2025 bis Mai 2026 werden in Grimmenstein (und somit in der Erlebnisregion Bucklige Welt)
jeweils im Vergleich zum Vorjahr ca. 7000 Nachtigungen pro Monat weniger ausgewiesen!



Nachtigungen u. Ankunfte 1. HJ nach Monaten

Zeitraum: Janner - Juli 2025

@ Anzahl Nachtigungen M Anzahl Ankiinfte

110 Tsd.
101 Tsd.
100 Tsd. 93 Tsd.
76 Tsd. 79 Tsd. S 79 Tsd.
50 Tsd. 33 Ted. 35 Tsd. 36 Tsd.
24 Tsd. 24 Tsd.
e [ 217sd. | A
Janner Februar Marz April Mai Juni Juli '
[ J

Von Juni 2025 bis Mai 2026 werden in Grimmenstein (und somit in der Erlebnisregion Bucklige Welt)
jeweils im Vergleich zum Vorjahr ca. 7000 Nachtigungen pro Monat weniger ausgewiesen!



Nachtigungen 1. HJ nach Beherbergungsarten “%’E’Q’ER

in Ni -
n Nlederosterreich

Zeitraum: Janner - Juli 2025 | Vergleichszeitraum: Janner - Juli 2024

Jahr
Unterkunftsart Nacht. Nacht.V). Diff.Niacht Diff.Niacht.% Dauer

Hotel o.a.Betr. Kat.5/4-Stern(Superior) 235957  231.863 4.094 177% 3,92
Hotel od. ahnl. Betrieb, Kateg.3-Stern 187.100  171.203 15.897 9,29 % 2,23
Hotel od. &hnl. Betrieb, Kateg.2/1-Stern 24.648 18.534 6.114 3299% 1,86
Ferienwohnung/-haus (gewerbl.)(ab11/97) 34.107 29.136 4971 17,06 % 4,23
Privatquartier nicht auf Bauernhof 16.855 15.200 1.655 1089% 279

Privatquartier auf Bauernhof (ab 1980) 3.036 2.842 194 6,83 % 2,62
Campingplatz 4762 5.018 -256 -510 % 1,71
bewirtschaftete Schutzhiitte 9.735 9.735 1.81
Sonstige Unterkunft 41.028 60.605 -19.577 -32,30% 6,37
Ferienwhg/-haus(priv),n.auf BH(ab 11/97) 15472 12.228 3.244 26,53 % 2,94

Kurheime, Kinder/Jugend 34.937 47.064 -12.127 -2577 % 18,93

Ferienwhg/-haus(priv) auf B-Hof(ab11/97) 3.907 4.293 -386 -8,99 % 3,94 i
611.544 597.986 13.558 227% 3,13 ®

Von Juni 2025 bis Mai 2026 werden in Grimmenstein (und somit in der Erlebnisregion Bucklige Welt)
jeweils im Vergleich zum Vorjahr ca. 7000 Nachtigungen pro Monat weniger ausgewiesen!



Nachtigungen 1. HJ nach Landern

Zeitraum: Janner - Juli 2025 | Vergleichszeitraum: Janner - Juli 2024

36.542 m Janner - Juli 2024
®m Janner - Juli 2025

DE +17,89%
HU  +4,18%
CZ -0,67%
SK  +25,14%

16.200 16.091

Deutschland Ungarn Tschechien Slowakei

Von Juni 2025 bis Mai 2026 werden in Grimmenstein (und somit in der Erlebnisregion Bucklige Welt)
jeweils im Vergleich zum Vorjahr ca. 7000 Nachtigungen pro Monat weniger ausgewiesen!



Nachtigungsstatistik , ‘ MXE'B'E,S

in Ni -
n Nlederosterreich

In Grimmenstein bestehen mehrere gesetzliche Besonderheiten.
Einige Betriebe weisen Nachtigungen aus, die keine
Tourismusnachtigungen, sondern Patientenubernachtungen sind.
Es gab keine gesetzliche Anderung — die Anpassung betrifft
lediglich die statistische Erfassung. Fruher wurden Patient:innen
falschlicherweise als Tourist:innen gemeldet. Bei den
Tourismusabgaben ergibt sich keine Anderung, da hierfiir nie eine
Zahlung erfolgt ist.

Von Juni 2025 bis Mai 2026 werden in Grimmenstein (und somit in
der Erlebnisregion Bucklige Welt) jeweils im Vergleich zum Vorjahr
ca. 7000 Nachtigungen pro Monat weniger ausgewiesen!



Betriebe im Wandel

WIEN
‘ ACPER

in Ni .
n N'ed@rOSten-e,- o

Neueroffnungen

-> Naturparkstuberl, Hohe Wand
-> Hotel Zur Alten Schule, Pitten
-> Ferienhaus Das Markt 28, Kirchberg am Wechsel
-> Ferienwohnung Ohlerhansl, Puchberg
-> Ferienwohnungen Riedl, Prigglitz

-> Joes Cozy Apartments, Payerbach

-> RaxChalet, Prein an der Rax

Wiedereroffnung
-> Petit Hotel Oberhof, Muggendorf

Pachterwechsel:
->  Alpengasthof Enzian, Monichkirchen

BetriebsschlieBungen
-> 3Landerblick, Monichkirchen



Betriebs-Zertifizierungen

RAD
PARTNER

NIEDEROSTERREICH

Radpartner Niederosterreich

NEU zertifiziert Kategorie Ausflugsziele:

-> Zinnfigurenwelt Katzelsdorf
-> Museum St. Peter an der Sperr
-> Wexl Trails

P Payer bacher HOf , Kat. Beherberger & Gastronomie
-> Mostheuriger Steurer, Kategorie Gastronomie




Besuch der Landeshauptfrau Johanna Mikl-Leitnher ‘V‘XE'BIER
in der Region Semmering-Rax 22.07. "”N"ederasterreﬁ'
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e zum Althammerhof

- Bsuch Payrbaherhof, Wanderung von der Speckbach_erhijtt




Kooperation Gruppenreisen Niederosterreich “%’EQ’ER

in Nj L
n Nlederosterrefch

Studienreise am 03.10.

-> 26 Teilnehmer:innen aus O und D
Betriebsrate, Reisebliros, Busunternehmer, Obmanner von Vereinen

Programm:

->  Axtwerfen im Wildniszentrum Nasswald
-> Mittagessen im PayerbacherHof

-» Fuhrung im Schaubergwerk Grillenberg
-> Sushi-Workshop im Asia Resort Linsberg

33




B2B Veranstaltungen Ruckblick

20.10. Touristikertag: Kultur als Motiv fur den Kurzurlaub

~> 30 Touristiker:innen aus der Destination
-> |Impulsvortrag Michael Duscher
-> Hausfuhrung und Brunch im Hotel leParc****
-> ,behind the scenes‘ Fuhrung
Stadttheater Wiener Neustadt

KULTUR & URLAUB

WIE
' ACPER

in N;j -
n N'ederosferre;‘ch

Das war der Touristikertag

Kultur als wichtigen Impuls fiir den
Kurzurlaub in der Region Wr. Neustadt.

WIENER NEUSTADT Rund 30 Ver-
treterinnen und Vertreter der
regionalen Tourismusbranche
folgten der Einladung der Wie-
ner Alpen und nutzten den Tag
zum Austausch, zur Inspiration
und zum Blick hinter die Kulis-
sen zweier touristischer Ein-
richtungen: des Hotels leParc
und des Stadttheaters Wiener

Neustadt. In einem Vortrag be-
tonte Michael Duscher, Ge-
schiiftsfiihrer der Niederdster-
reich-Werbung GmbH, die
wachsende Bedeutung kulturel-
ler Angebote fiir den heimi-
schen Tourismus. ,Der Besuch
einer Kulturveranstaltung in
Niederosterreich  ist immer
auch eine Einladung, die jewei-

lige Region und ihre Besonder-
heiten zu entdecken. Die Kom-
bination des kulturellen Erleb-

nisses mit typischer Kulinarik |

und authentischen Begegnun-
gen in der herrlichen Land-
schaft lisst Eindriicke entste-
hen, die man gerne wiederholen
mdochte. Das Miteinander von
Kultur und Tourismus hat in
den Wiener Alpen, wo es viele
attraktive Kulturschauplitze
wie etwa Wiener Neustadt gibt,
grofes Potenzial.*

. LeParc-Hoteldirektor Klement
Petzner-Gumbo, Wiener Alpen-
Geschiftsfiihrerin Mariella Kle-
ment-Kapeller und Niederdster-
reich Werbung-Geschiftsfiihrer
Michael Duscher.

Fato: Brigitte Steinbock



B2B Veranstaltungen Riickblick ("‘XEQ’E,@

in Ni .
n Nlederosterrei o

Kulinarik Fachexkursion Nordburgenland, 17.11.2025

~> 14 Teilnehmer:innen

7

Fachlich begleitet durch Conos

7

Hochwertige Naturprodukte

7

Moderne Genusskultur und nachhaltige Bewirtschaftung

7

Innovative Konzepte

7

Wertvoller Austausch und Vernetzung innerhalb der Gruppe

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europdischer Union

"= Bundesministerium
Land- und Forstwirtschaft, Ieben Land m
Klima- und Umweltschutz,
Regionen und Wasserwirtschaft ~ Gemeinsame A grarpolitik Osterrei ich




Kooperation Gruppenreisen Niederosterreich “%’EQ’ER

in Ni -
n Nlederosterreich

B.T.B (Bus Travel Business) am 18.11.2025

Workshop "Poleposition Bus" in Spielberg

-> Osterreichische Fachmesse fur Bus- und Gruppentouristik

-> Workshop mit Ausstellern aus dem In- und Ausland

-> Besucher: Busunternehmer, Gruppenreiseveranstalter sowie Hotels
-> neue Programmideen und Angebote fur 2026 vorgestellt

-> die Wiener Alpen Gruppenpartner werden vor Ort prasentiert

Iaoaven




B2B Veranstaltungen Riickblick 'vﬂngR

in Ni .
n NlederOSterrei o

KI im Tourismus fur Einsteiger:innen am 24.11.2025

7

Kooperation mit Haus der Digitalisierung, Wirtschaftskammer Niederosterreich,
Eco Plus, Niederosterreich Werbung und den Destinationen

7

Serie 4 des kostenfreien Fortbildungs-Events

7

Vortragender: Philipp Muller

7

Location: Technologie und Forschungszentrum
Wiener Neustadt

21 Teilnehmer:innen

7




Buchbare
Destinationsangebote



Wanderlust & Weltkultur: AR S = s i Niederggrerey
Bahnwanderweg Semmering < 4

2025
- GroRes Gasteinteresse

- Zufriedene Buchungslage fur die 1. volle Wandersaison

Vorschau 2026

- Buchbar von 01.05. - 02.11.2026

- Neuer Partner: Hotel-Restaurant Belvedere, zusatzlich
zum Sporthotel Semmering




Bahnwanderweg-Package 2025 ‘ V%E’B’ER
MarketingmaBnahmen

in Nj -
n N'ederosterrefch

Weitere MaBnahmen

-> RAIKA Kundenzeitung
ET: 20.10.2025

-> Kiiche & Kochen (Magazin)

Krone Bunt A ET: Heft Sept/Okt

1/4 Seite Tuserat im Reiseteil
ET: Sonntan 17.9.2025
Auflaoe: 1.076.500

(Leser: 2445.000)

-> Content Creation mit Irene
Beckmann, Ausspielung der
Reels (Videos) ab Sept

-> Pressearbeit im Zuge der
Herbstkampagne




Haubenkoch trifft Huttenwirt ‘VQE'B'EA’?

in Ni -
n Nlederosterrefch

Winteredition 6.-7.3.2026
AUSVER
KAUF T/

Das beste aus 3 Welten:

> Abenteuer - Schneeschuhwanderung - Teamwandern
> Genuss - 3-Haubenkuche - Peter Pichler vom Molzbachhof

> und ein warmes Bett - Raxalm-Berggasthof - Huttenwirt
Bernd Scharfegger



Gedanken-Gange

herz(liiacztggber: innen sing
e €ingeladen, sich bej
Zu melden, ym ein Event
auszurichten)

Die Akquise lEuft ...

Terminvorschau 2026 Bucklige Welt

28. Marz Hotel Schneeberghof kocht dl‘?
Autor und "Hausmeister vom Schneeberg" Wachau ein
Karl TiSCh Feinschmecker. Eine Region etabliert

sich zusehends als erste Adresse fiir
feine Kulinarik. Funf Restaurants mit
insgesamt zehn Hauben ausgezeichnet.

11. April s'Hutwisch

Von Potrick Wammerd her, dass ein alter Saustall

Solotrompeter a. D. der Wiener o s w4 T T
Philharmoniker Hans-Peter Schuh e ey

-> Neu - Kooperation mit dem
Stadttheater Wiener Neustadt

Spitzengastonomie  Feuer man_hewer imvestierte und
am Wie haben die Lo auf fast 30 Gassbenten auf-
hh(;l;wﬁn’ckhes ssocke.

2
e derbrer Neues Design

09. Mai Krauterwirtin Gerda Stocker i BT N o,
s kine, hatw eine Gruppe  die Brder Stefan und Martin

Autor, Erzahler und Marchendichter brcnders g chen DR Gog el

gion Bucklige Welt ist niche  ben (15 Punkae) freven. Uber

-> Gebrandete Give-aways (Lindt-
Folke Tegetthoff e s Schokolade) mit QR-Code zu
' ' i it sl Ly A den Gedanken-Gdnge-Terminen

haben die Region sidlichvon  auch optisch ein Ausrufezei-

Wiener Neusadt zu thmr chen geseert Unterstime

Lieblingsdestinazion erkoren, durch ein Crowdfunding hat : in Lembach und das Restau- peller vom Tourismuser-

wenn es um guse Kiche geht. man den Umbau finanziell H rans des Gesundheitsresort  band Wienes Alpen. Mirler- 2026
iche  Die Gorgs Konigsberg in Bad Schonau weile sei der Ausflugs- und

investierten  runden mit je ciner Haube GastronomieTourismus  in

10. Dezember Siegl's am Markt e e s o G St A S

k Furni ein
in der Buckligen Welt im Be.  Schmuckiiisichen bauen lns- Millicn der BuckligenWek

Modern Brass Musiker Raoul & Raffael Herget |t oo m orambmmmiias Tl L ol Yo -> Gezielte Ansprache einer
zwarzehn an der Zahl begehbaren V\kilﬂlumidﬂr i Gekochtwird  der Buckligen Welt durch ren Destmionen wie die . . .
it T e e sl e G g | SRR paNetms priEus kulturinteressierten Zielgruppe
SR USRI S BT et 135 b st LS P i, 2 Tt - -
o e it ook sl i wg il b oy Lo ol o s el et e & Gewinnung potenzieller

€
u‘#ﬁm £in m]. :! m&uﬂmmhmmlm Fu- d\lhrll smgul;»ch;g(e seit &mrmmmw bis hin zu m.mv:luw.ilh?el- haus Ihc?ar&mhgn&um

Sibefilet mit Grunspargel w iiche gepaart mit Fein-  Jahren shr bestandig, im A- i bot, Weinaus- dewrieben. Siealle zei- mer uner den besthewert- - A - A
Pl < el el gy o Bl v Sebiing o o skl i A ol A Gedanken-Gdnge-Gdste
Gemilde auf den Tisch*. Kochiopfen hatinBad Erlach & Spa Linsberg Asia Ressor;, npewen Gault & Millauwieder  thentizitit, Regionalitit und  einervon nur neun Funf-Hau-

Heuer ist es bereits 20 Jahre fir .das Linsbers® wieder die leinen Aromen der asiad-  mit zwei Hauben ausgezeich-  Gastfreundschaft auf héch-  ben-Kachen Osterreichs.




Content &
KommunikationsmaBnahmen



Ruckblick 2024: Content Media House

.. WIENER
CMH = Plattform fur die Zusammenarbeit von NOW und DMOs in Marketingbelangen ALPE

Hauptcontent: Entdeckertouren
-> 4 Wiener Alpen Reiseempfehlungen zu Kulinarik/Kultur/Rad & Wandern N.EDERoSTERREmHm

Einfach erfrischend.

->  Kampagnenzeitraum: April-Oktober 2024 in AT/DE + CEE

Haupt-Werbemittel: 4 Booklets ,,Der weite Landguide
Auflage je Thema: 5.000 Stk. (gesamt 20.000 Stk.)

Weiterer Medienmix

>
PN
>
>

in N;j -
n N'ederosferrefch

Owned Media: NO-Website in allen Sprachen + dazugehdrige Newsletter
Shared Media: Facebook, Instagram, TikTok S
Earned Media: z.B. Presse-Clippings am deutschen Markt aufgrund Pressereise 2023  wiedienbeileaer
Paid Media Online: Google Search Ads, Native Ads, Conversion- & Awareness-Kampagnen;
Kooperation mit Bergfex, u.a.

Paid Media Print: Schaltungen in Tageszeitungen (Kurier, Presse) & Special Interest Magazinen

(Die Buhne) - Highlight: Medienbeileger "Servus” Juni 2024, 100.000 Stk. (davon 70.000 Stk. an
SERVUS-Abos in A/D)

Plus: Fotoshootings Festpiele Reichenau + Raimundspiele Gutenstein ©Robert Herbst

Stadtekampagne 2024/25 >> Wiener Neustadt



Themenschwerpunkte 2025

Uberblick zur redaktionellen Jahresplanung

einsehbar unter www.wieneralpen.at/themenschwerpunkte

Themenschwerpunkte 2025 im Uberblick

Kulinarik Februar - Marz
Fruhlingsauftakt Wandern April - Mai
Kultur Mai - Juli
Radfahren (inkl. MTE) Juli - September

Wanderwelten Oktober - November Reporting

Winter (inkl. Advent) November - Dezember

Gesundheit & Achtsamkeit* Querschnittsmaterie

* Das Thema Gesundheit & Achtsamkeit wird bestmaoglich in allen Themenschwerpunkien mitgetragen.
Die strategische Positionierung und Bewerbung wird im Laufe des Jahres 2025 neu ausgelotet.



Erga Th h kt R ting 2025
rganzung zum Themenschwerpun eporting ‘W'ENER
KULTUR . N‘%L?E N

Ergebnisse des Festival-Gewinnspiel

. k :
Verlosung von Freikarten Aictuclles Kulturgewinnspiel
. . 2UM Saisonstart iy
-> jede Woche neue Tickets vV September: Theaterabes

8 Festivals
-> Laufzeit 19.5. bis 13.7.2025

gy

v 112 verloste Tickets im Wert von uber 6.000 EURO

v' 588 Teilnehmende
v 250 neue Newsletter-Anmeldungen*
S

v’ 2210 Aufrufe der Gewinnspiel-Page** %piel

, . _
hr Ticket ZU einer Sajson voller Kultur

* Gewinnspielteilnahme nicht mit NL-Anmeldung verknupft (Datenschutz)
** Damit ist die Seite unter den Top 10 Seiten!




Themenschwerpunkt Reporting 2025
RADFAHREN (inkl. MTB)

WIEN
‘ ACPER

VOR-Magazin / " Niedersstere,c
16’ A77.000 Leser:iumen

Kurier /
zg"S(pO\OOD Leser:iumen

Radsternfahrten ab
Wiener Neustadt

Onlive

Kooperationen:
Laufzeit: Mitte Juli - Mitte Sept av

Inhaltlicher Fokus: 00Nachrichten

-> Radsternfahrten ab WN
weiter aufgewertet mit noch mehr Fokus auf die Regionen

Q Komoot

-> Radgastgeber und deren Streckenangebot im direkten Umfeld

-> Landingpages: /radfahren & /radsternfahrten




Themenschwerpunkt Reporting 2025 Wi
RADFAHREN (inkl. MTB) ‘ CPER

Content Creation:

v" Radwege Shooting in BW & WL >
Verwendung ab Saison 2026

v" Social Media Produktion mit
Influencer Joel Eggimann -
Thema: Radsternfahren ab WN

i
n Nlederosterrerch

ens
Onginal-Audio

ralper s vielseit dd Rﬁeg in den Wiener Alpe
Vmw ZSUKIumE mark

v" Inhouse: Produktion von
BW-Radgastgeber-Reels
(Videoclips) = Ausspielung in
Social Media

itere Personen

Andreas Ottwer, Christoph Honig, Petra & Fred
Weber empfehlen Radstrecken rund ums Hotel

Routen sowie verk hrsalme



Themenschwerpunkt Reporting 2025
RADFAHREN (inkl. MTB)

Gewinnspiel:

-> Ziel: Newsletter Anmeldungen generieren
-> Ergebnis: 932 Newsletter Anmeldungen bei 2400 Teilnehmenden

-> Kooperationspartner: Hotel leParc & Hotel Zentral
-> Gewinnpreis: 2 Ubernachtungen

Gewinnspiel: Radurlaub fur zwei

Noch keine Idee, wohin die Radtour hingehen soll?

Bestes Gewivwnspiel
bis dato!
Adventkalender
ansgenommen

WIEN
' ACPER

in Nj L
n Nlederosterreich

Ausblick:

neue Radbroschure DIN A5
mit abreiRbaren
Tourenblattern in Arbeit
zum Launch bei der
Ferienmesse




Themenschwerpunkt Reporting 2025
WANDERN

Neue Drucksorten in Arbeit:

-> Wanderbroschure zu den Wander
Welten (selbe Haptik wie
Radbroschure = DIN A5 mit
ausreiBbaren Tourenblattern)
Bearbeitung ab Q1/2026

-> Wanderkarte zum Weitwanderweg
, it AR Semmering - Gutenstein
Laufzeit: Mitte Sept - Ende Okt (Faltkarte) Bearbeitung ab Q2/2026

S
Inhaltlicher Fokus:
-> Rosalia Rundwanderweg - Weitwandern fur Einsteiger:innen bergtex.at
-> Tipps fur Familien am RRWW fur die Herbstferien Promotion:

-> Package Wanderlust & Weltkultur (Bahnwanderweg)
-> Paradies der Blicke: besondere Ausblicke in der gesamten Destination
Landingpages: www.buckligewelt.info/rosalia-wandern & www.wieneralpen.at/blickplatz




Th h kt Reporting 202
emenschwerpunkt Reporting 2025 ’WIENER
ADVENT ek

in Niederﬁsten,ei o
Adventmarketing Bucklige Welt
in Kooperation mit dem Regionsbiiro

online + offline Mafhnahmen

mit der Tageszeitung ,,Die Presse* im Nov 10.000
Folder

‘G als

B@il@@@r

Advertorial in der
Sonntagspresse s
(ET 2211,/ #5.000) ¢

NIEDEROSTERREICH g
Einfach erfrischend.

Laufzeit: Anfang Nov - Weihnachten
Inhaltlicher Fokus:

~  Veranstaltungen im Uberblick ¥
- Adventkalender Bucklige Welt + Wiener Neustadt 4\.dv§;nmdfrl

Landingpages: www.wieneralpen.at/advent el 72
www.buckligewelt.info/advent

taglich Gewinne —
top Zugriffsratev!

Digital-Ad anf diepresse.com



Themenschwerpunkt Vorschau 2025

WINTER

Laufzeit: Mitte Nov - Feb 2026

Inhaltlicher Fokus:

» Bergbahnen im Winter

» Weitere Winterthemen im Uberblick
Landingpage: www.wieneralpen.at/winter

WIEN
‘ ACPER

in Nj L
n Nlederosterreich

Wintermarketing mit den Bergbahnen
Bergbahnen fuhren Kooperation weiter:
> ORF2 Schneeberichte (O)
-> online MaBnahmen (CEE)

Bearbeitung gemeinsam [,
mit der NO-Werbung \ Wing

Plus alljahrlicher Themen-
schwerpunkt der Destination, ||
heuer z.B. mit Inserat im OSV-
Mitgliedermagazin 70.000 Aufl. ==



Themenschwerpunkt Reporting 2025
GESUNDHEIT

ubergreifender Jahresschwerpunkt innerhalb der Bereiche Wandern,

Radfahren, Kultur, Kulinarik (Gesundheits- und Achtsamkeitsinhalte
dazupassend aufbereitet).

) . eren
schriften” oshatte renenerts

Hm “\)’k‘(‘o @6\06\/\

SVﬁssensw%rte kten

i ] luberd.lsglck eWelt
w




Themenschwerpunkte 2026

Vorschau auf die redaktionelle Jahresplanung

einsehbar unter www.wieneralpen.at/themenschwerpunkte

Vorschau Themenschwerpunkte 2026

I

Kulinarik 1 Februar - Marz ’5‘,
MTB inkl. Radfahren 2 April - Mai v‘
Kultur (1. welle) 1 Mai - Juni

. . . u von
Gesundheit & Achtsamkeit 2 Juli - August 1 AUSba

1 i g besteh endem Content

Kultur (2. Welle) August - September 2 Aufbau von
Wandern & Wanderwelten 2 September - Oktober neuem cgntent
Winter (hybrid) inkl. Advent 1 November - Janner 2027

Querschnittsthema: Jahr der Jubilden in der Region Semmering-Rax 2




Themenschwerpunkte 2026

Vorschau auf redaktionelle Highlights

einsehbar unter www.wieneralpen.at/themenschwerpunkte

Gesundheitsorte

Ersfnnng stelen im Fokus

Alpevbikepark §)

Scl/meelo@r@ »

am1o. W\m Wawnderwelten
\-0\., werden ansgerollt

Jubildumsyahr

‘ 1000things

2026 in der Bucklige welt

Semimering-Rax |

o » Einmelduvg
aion Highlights /

\2,

» 2. Plate im O-
Ravnking

OSTERREICH
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Projekt Jubilaumsjahr 2026

Region Semmering-Rax

in Ni .
n Nlederosterrei o

Twspiration bei 2.8,

Wording: — Gebranchsorafiken der
8 Jahr der Jubilaen 2026 20er Jahre
Region Semmering-Rax *9_}
Vorbilder & Nachdenker -
damals wie heute
> Gestaltung eines Bildelements 7;'””“‘/”/”@ &V@;Jr@““m
- zur Wiedererkennung in Print & Digital / ,Button® bzw. ,Logo% /'° 19 Pezemver
- Verteilung an alle Partner:innen in der Region ’9.)

> Design und Umsetzung einer Aubenwerbung in der Region
- UberlebensgroBe Figuren, zweidimensional, Plattenzuschnitt \ \
- an neuralgischen Freiluft-Platzen (wetterfest) Aufboan idealerweise
- Figuren gehen auf Urlaubs-/Jubildaums-/Identitat stiftende I 2. Februarhalfte
Themen ein (z.B. Wanderer, Skifahrer, Golfer, Downhiller,
Theater, Weltkulturerbe, evangelische Kirche)



Mit Unters g von Bund, Land und Européischer Union

: CEHEm IR N H ' WIEN
Wander Welten Wiener Alpen ALPER

in Ni .
n Nlederosterrei o

» Wandern gewinnt immer mehr Bedeutung als zentrales Reisemotiv in Niederosterreich
» besonders Weitwandern = ist stark nachtigungsrelevant
» Ziel: Wandern noch starker in der touristischen Vermarktung positionieren
-» Customer Centricity: zeitgemahe und zielgruppengerechte Wander-Visualisierung
Informationen fur potenzielle Wandergaste zu Routen, Startplatzen, Gastronomie- und
Nachtigungsbetrieben
-> Entwicklung Wander Welten Wiener Alpen
-> Workshops: 21.10. Schneebergland | 22.10. Wechselland
-> Workshops geplant: Semmering-Rax | Bucklige Welt
-> Informationsveranstaltung zu rechtlichen Themen
-» Lertifizierung ,,Weitwanderweges“ von Semmering nach Gutenstein
-> Ausarbeitung von Top-Tipps in jeder Region, Destinationsprofil neu
-> Produktion von Starttafeln fur Etappenpunkte sowie Wiener Neustadt
-> Wanderbroschure: Produktion eines Print-Werbemittels zur Ferienmesse 2027




. . w
KPIs | www.wieneralpen.at & @wieneralpen ‘ AE'B’E,S
Statistik Juli - September

Web

1,1 Mio 297.000
Ereignisse Seitenaufrufe
Gesamtzahl Gesamtzahl der
der aufgerufenen

Interaktionen Seiten

Beliekbteste Websites

/Wasserleitungsweg Tour
9.700 Seitenaufrufe

/Ausflige und Sehenswertes
4.800 Seitenaufrufe

/Bahnwanderweg Tour
4.400 Seitenaufrufe

/Gewinnspiel-Rad
4.200 Seitenaufrufe

210.000

organisch
Klicks in der
organischen Suche

Gewinnspiel: Radurlaub fiir zwei

7,2 Mio.
Impressionen
Summe der Sicht-
kontakte in den
Suchergebnissen

2] =]

in Nj L
n Nlederosterreich

Social Media

@ 6.770 Follower (6.150 Vorjahr)
350 Posts (inkl. Storys)
260.000 Views
2.500 Engagements

n 15.350 Follower (15.200 Vorjahr)
65 Posts
160.000 Views
12.200 Engagements

m 686 Follower
11 Posts
3.700 Views

200 Engagements
Starker Abowenten-

11.500 Newsletter Zuwachs anfgrund
Abos _Qa der Gewinspiele!



Relaunch www.wieneralpen.at (‘%’EQ'E,G

in Nj L
N 'edef’OSterre ich

Einfach erfrischend.

Digitalisierungsprojekts der Niederosterreich Werbung NIEDERGSTERRE'CHm

Status-Update
» Schulungstermine finden laufend statt (Mandanten, Ecoplus Alpin, Verein

Naturparke,...)
» Inhalte werden derzeit ins neue Websystem eingepflegt

» Contentproduktion findet parallel dazu statt (Text, Bild, Video)

-> mehr Interaktion und Bewegtbilder

-> |nsider Tipps & authentische Infos

-> Konzeption Landingpages und deren Inhalte
-> neues Bildmaterial von Betrieben

» Go Live aktuell noch im Februar 2026 geplant



MARIELLA KLEMENT-KAPELLER

Geschaftsfuhrerin

ANDREA KLOCKL
Leitung Rechnungswesen /
20 h 3

MARION LEITNER

SABRINA SCHWARZ
Leitung Gasteservice &
Themenmanagement |

Partnerservice

DORIS JUSTER-TATSCHER
Leitung Erlebnisregionen |
Partnerservice, )
Nachhaltigkeit 38,5 h <%

GERDA WALLI
Leitung Team Werbung &
Kommunikation | Prokura

30h 5

Rechnungswesen / 15 h

38,5 h
IRENE NOBAUER

Gasteservice, Individual- &
Gruppenreisen, Messen
30 h

MARTINA POLLROSS
Assistenz der GF | Office
Management | Projekte

26 h

Stellenplan

Stand Jan/Feb 2026
VZA 12,81
genehmigt: VZA 14,38

MICHAEL SINGER
Themenmanagement Rad,
Wandern, Kulinarik

38,5h Bucklige Welt / 38,5 h

IVONNE KIRMANN

- Redaktionsleitung Website
PETRA HOLLER & Onlinekampagnen

Reg. Tourismusmanagement 38.5h

LISA KORNFELL
Marketing & PR / 38,5 h

CHRISTIAN WOLF
Social Media &
Content Producer / 24 h

MICHAEL GSCHAIDER
Reg. Tourismusmanagement
Schneebergland / 38,5 h

VERENA WIMMER
(Print-) Praduktionen,
Support Website / 20 h

MICHAELA DORFSTATTER
Foto- & Videoarchiv,
Technische Systeme / 20 h

@ unterstutzt durch
ecoplus Regionalforderung

® unterstutzt durch
LEADER Forderprojekt



Allfilliges § ENER
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NEU im Marketingbeirat

-» Johann Dissauer | Erlebnisalm Monichkirchen > Erlebnisregion Wechselland
-» Sebastian Pall | Burgermeister Kirchberg > Erlebnisregion Wechselland

-> Theres Stangl | WN Kul.Tour Marketing > Wiener Neustadt

> Stefan Gorg | GORG > Verein zur Forderung der Tourismuswirtschaft in NO

Save the date: 28.09. Tourismusempfang
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